


Šta predstavlja SEO?

SEO (Search Engine Optimization) 

Optimizacija sajtova za pretraživače. 

SEO je unapređenje sadržaja na sajtu i izvan njega u 
cilju sticanja što bolje pozicije u rezultatima pretrage.

56. pozicija > 12. pozicija > 1. pozicija



Društvene mreže

PPC kampanje

E-mail

Organska pretraga

Direktna poseta

Poseta sa drugih sajtova

Izvori saobraćaja

Push vs pull marketing



Zašto SEO?
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Dugoročno ulaganje



SEO nema prekida 

u dobijanju poseta



Prihodi od SEO poseta



• Oni koriste softver, koji se zove „web crawler“ koji 
istražuje javno dostupne stranice na Internetu.

• Crawleri prate putanje (linkove) i rade popis.

• Oni idu od strane do strane i Guglu šalju prikupljene 
podatke.

Kako pretraživači 

funkcionišu (Google)?



SEO faktori rangiranja



SEO faktori rangiranja

On-Site

Sadržaj Tehnički faktori Dolazni linkovi   Autoritet

Off-Site

Google Updates



Google update



Sadržaj + linkovi

Zašto su linkovi bitni?



Linkovi

Zašto su linkovi bitni?



Šta bi se dogodilo da...?

..se pojavi kompanija „Pantelić Keš Invest“ i 

krene da piše na internetu savete:

• o stambenim kreditima, 

• štednji, 

• internet plaćanju, 

• monetarnim promenama na tržištu,

• online formular za analizu vašeg 

finansijkog potencijala



Google gleda ko ste vi



Google gleda ko ste vi



Linkovi vam daju 
verodostojnost

Postoji preko 200 strategija koje donose linkove:

• Najefikasniji proces se sastoji iz kontaktiranja drugih 

vlasnika sajtova i objave tekstova kod njih.

• Link-earning (prirodno dobijanje linkova).

• Pomoć blogerima i novinarima.

• Originalni sadržaji (slike).

• Intervju.

• Liste sajtova / direktorijumi

• Analiza „link profila“ konkurencije.



Namera korisnika



Namera korisnika



Namera korisnika



Pogodite nameru 

korisnika

Guglajte to o čemu želite da 

pravite sadržaj (tekst, video, 

slike...) i vidite šta Gugl daje na 

rezultatima.

Proverite iste ključne reči i na 

drugim jezicima.

Tada nećete promašiti nameru.



Kompanija za prodaju
opreme za bazene bila je 

na rubu propasti
• Pitanja i odgovori

• Vremenom su postali lideri u svojoj državi



Istraživanje

ključnih reči

✓ Potrebno je pronaći fraze koje koriste
posetioci pretraživača, a koje su bliske 
našem poslovanju.

✓ Potrebno je da postoji dovoljna količina
pretraga da bi mogli da se oslonimo na
online kao izvor saobraćaja. 



Vrste fraza



Šta raditi sa ogromnom
količinom long tail fraza?

Odbaciti fraze koje uopšte nisu relevantne vašem 

poslovanju.

Očistiti duplikate i bliske varijante.

Kategorizovati fraze prema:

• Nameri korisnika

• Brendirane vs nebrendirane fraze

• Reputacione fraze

• „Evergreen“ vs sezonski karakter ključnih reči



Kako pisati tekstove?

➢ Zaboravite na kratke, dosadne tekstove.

➢ Pišite da potpuno ispratite nameru.

➢ Dodajte slike ili video.

➢ Zanimljiv naslov koji pokriva temu iz pravog ugla.

➢ Skupite sva potpitanja i bliske fraze.



Sajt o kućnim

ljubimcima

Maltezer

• odabir šteneta, 

• smeštaj u stanu, 

• ishrana do 1 godine, 

• ishrana odraslih, 

• održavanje dlake, 

• higijena, 

• sterilizacija,

• odnos sa drugim životinjama,

• teranje kod ženke, 

• standard rase, 

• izlaganje na takmičenjima,

• česte bolesti, 

• potreba za aktivnostima,

• temperament...



Sajt o turizmu

Letovanje na Tasosu

• put do Tasosa, 

• najbolje plaže, 

• mesta za izlete, 

• cene hrane, 

• cene po restoranima, 

• shopping,

• aktivnosti za decu, 

• malo poznati biseri,

• apoteke i bolnice, 

• antički spomenici,

• ekstremni sportovi, 

• Tasos vs Zakintos...





Content marketing

Sajt

Blog 



Optimizacija

za pretraživače

➢ Pronaći teme i ključne reči

➢ Poklapanje sa namerom korisnika

➢ Sadržaj koji je iznad proseka

➢ Aktivno raditi na izgradnji linkova

➢ Meriti konverzije i učinak



Precizno targetovanje

lokacije

Google odavno nudi prilagođene rezultate u 

zavisnosti od lokacije korisnika.



Zvezdara



Niš



1. Primena SEO najboljih praksi koje pomažu 
pretraživačima da razumeju sadržaj našeg 
sajta.

2. Aktivnosti koje donose više pozicije

3. Aktivnosti koje obezbeđuju poverenje kod 
korisnika i posetilaca sajta.

On-site SEO



1. Meta tagovi (Title & Description, OG, Twitter cards)

2. URL (logičan, bez dinamičkih parametara)

3. Naslovi i podnaslovi (h1, h2, h3...)

4. Sadržaj (jedinstven, da pokriva temu, relevantan)

5. Slike (ispravno imenovane, opisan ALT tag)

6. XML sajtmapa (ažurna, predata u Search Console)

7. robots.txt (kontorliše crawl, security, „thank you“ strane)

8. Meta robots tagovi (kontrolišu indeksiranje i putanje botova)

9. Arhitektura sajta (smanjuje broj klikova do sadržaja, prenosi 
autoritet na bitne unutrašnje stranice)

On-site SEO



Brzina učitavanja

• Gugl je opsednut brzinom učitavanja sadržaja.

• Brzina je direktni faktor rangiranja.

• Od kraja 2017. godine kada je Gugl postao mobile-only 
crawler brzina je još važnija.



HTTPS / SSL

1. Jak signal poverenja i pouzdanosti domena.

2. Ima uticaj na rangiranje.

3. Važan je za korisničko iskustvo.

4. Nesigurni sajtovi će u budućnosti biti markirani u 
pregledačima.



404 mrtve stranice

1. Loše su za korisničko iskustvo

2. Postaju „slepo crevo“ prenosa SEO snage

3. Potpuno su prirodna pojava 

4. Ekstremni slučajevi kvantiteta 404 stranica mogu dovesti 
do problema sa Guglom

5. Lako se rešavaju 301 redirekcija na ispravnu lokaciju

6. „Broken link building“ je popularna tehnika 

7. Proverite statuni odziv servera (404 vs 200)



Šta sve 

algoritam prikuplja

kada poseti sajt?

➢ Sadržaj stranice

➢ Kreira link graf

➢ Header podatke

➢ Meta podatke



Meta tagovi

• Meta title

• Meta description



Meta tagovi



Meta title

• Izuzetno važan ranking faktor

• Utiče i na pozicije i na CTR

• Treba da ima dužinu do 65 karaktera

• Odnosno do 480px

• Ključna reč na početku

• Svaka strana poseduje jedinstven Title



Meta description

• Nije uopšte ranking faktor

• Ima jak uticaj na CTR

• Cilj je da navede korisnika na klik

• Treba da ima dužinu do 156 karaktera

• Odnosno do 928px

• Koristite poziv na akciju

• Svaka strana poseduje jedinstven Description

• Slobodno unosite brojeve telefona, ali ne i 
specijalne karaktere



Slike

1. Imenovati fajl ključnom rečju

2. Staviti opisan ALT tag

3. Koristiti autorske slike

4. Napraviti XML sitemap slika i priložiti Guglu

5. Optimizovane za veb (media query)




